


1. ПАСПОРТ ФОНДА ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ

1.1. Область применения
Фонд оценочных средств (ФОС) – неотъемлемая часть рабочей

программы дисциплины «Технологии подготовки информационно-
аналитических материалов о регионе» и предназначен для контроля и оценки
образовательных достижений студентов, освоивших программу дисциплины.

1.2. Цели и задачи фонда оценочных средств
Цель ФОС – установить соответствие уровня подготовки

обучающегося требованиям по направлению подготовки 41.04.01 Зарубежное
регионоведение, утвержденным приказом Министерства науки и высшего
образования Российской Федерации от 12 июля 2017 г. N 648 (с изменениями
и дополнениями). Редакция с изменениями N 1456 от 26.11.2020. Изменения
и дополнения от: 08.02.2021 г.

1.3. Перечень компетенций, формируемых в процессе освоения
основной образовательной программы

Процесс освоения дисциплины направлен на формирование
следующих компетенций и индикаторов их достижения:

Код по ФГОС ВО Индикатор достижения
Общепрофессиональные

ОПК-5. Способен выстраивать стратегию по
продвижению публикаций по профилю
деятельности в средствах массовой
информации на основе базовых принципов
медиаменеджмента

ИД ОПК-5.1. Самостоятельно готовит
профессионально-ориентированные тексты
различной жанрово-стилистической
принадлежности (статья, аналитическая
справка, информационно-аналитическая
записка, рецензия, программный документ,
аннотация, тезисы к докладу, пресс-релиз и
пр.).
ИД ОПК-5.2. Оценивает целевую
аудиторию и редакционную политику
печатных, аудиовизуальных и Интернет,
СМИ.
ИД ОПК-5.3. Формирует и продвигает
требуемый образ политических явлений и
процессов посредством серии публикаций
различного жанра в различных типах СМИ.

ОПК-7. Способен самостоятельно
выстраивать стратегии представления
результатов своей профессиональной
деятельности, в том числе в публичном
формате, на основе подбора
соответствующих информационно-
коммуникативных технологий и каналов
распространения информации

ИД ОПК-7.1. Выстраивает стратегии
представления результатов
профессиональной деятельности с учетом
их специфики и особенностей целевой
аудитории.
ИД ОПК-7.2. Выстраивает убедительную
аргументацию для достижения целей
представления результатов
профессиональной деятельности.
ИД ОПК-7.3. Подбирает информационно-
коммуникативные технологии и каналы



распространения информации.

1.4. Этапы формирования компетенций и средства оценивания
уровня их сформированности

Этапы формирования компетенций Компетенции Контрольно-оценочные
средства / способ

оценивания
Тема 1. Определение и основные
задачи информационно-аналитической
работы в политическом управлении

ОПК-5, ОПК-7 Устный опрос, выполнение
практических заданий,
защита реферата

Тема 2. Сбор информации, ее анализ
как взаимосвязанные составляющие
информационно-аналитической
работы

ОПК-5, ОПК-7 Устный опрос, выполнение
практических заданий,
защита реферата

Тема 3. Процесс обработки
информации

ОПК-5, ОПК-7 Устный опрос, выполнение
практических заданий,
защита реферата

Тема 4. Классификация источников
информации и характеристика их
отдельных групп. Работа с
источниками.

ОПК-5, ОПК-7 Устный опрос, выполнение
практических заданий,
защита реферата

Тема 5. Классификация документов.
Структура документа. Требования к
оформлению документации

ОПК-5, ОПК-7 Устный опрос, выполнение
практических заданий,
защита реферата

Тема 6. Понятие «анализ». Основные
виды анализа

ОПК-5, ОПК-7 Устный опрос, выполнение
практических заданий,
защита реферата

Тема 7. Информационно-
аналитическое обеспечение
деятельности региональных органов
власти

ОПК-5, ОПК-7 Устный опрос, выполнение
практических заданий,
защита реферата

Тема 8. Структура и основные
компоненты информационно-
аналитического обеспечения
управления регионом

ОПК-5, ОПК-7 Устный опрос, выполнение
практических заданий,
защита реферата

Тема 9. Механизмы и методы
информационно-аналитической
поддержки при принятии
политических решений руководством
региона

ОПК-5, ОПК-7 Устный опрос, выполнение
практических заданий,
защита реферата

Промежуточная аттестация ОПК-5, ОПК-7 Зачет

1.5. Описание показателей формирования компетенций

Код
компетенции

Планируемые результаты обучения (показатели)

ОПК-5 Знает: структуру, специфику и основные социально-политические
функции массовой коммуникации; основные целевые аудитории
различных средств массовой информации; профессиональные и
этические требования, предъявляемые к публикациям в средствах



массовой информации.
Умеет: руководствоваться основами функционирования средств
массовой информации для планирования публикационной
активности в соответствии со сферой профессиональной
деятельности.
Владеет: навыками определения и реализации стратегии действий
для продвижения публикаций в сфере профессиональной
деятельности с учетом каналов и сетей распространения
информации, интересов целевой аудитории, иных условий и
факторов, влияющих на восприятие информации

ОПК-7 Знает: основные принципы представления результатов
профессиональной деятельности в устной и письменной формах;
основы оформления публикаций в соответствии с требованиями
действующих международных и государственных стандартов;
профессиональные и этические требования, предъявляемые к
результатам деятельности в соответствующей сфере.
Умеет: использовать основы представления и оформления
результатов профессиональной деятельности для презентации
итогов работы в соответствующей социокультурной среде.
Владеет: навыками определения и реализации стратегии
представления различных результатов профессиональной
деятельности

1.6. Критерии оценивания компетенций на разных этапах их
формирования

Вид учебной работы Количество баллов

2 семестр / 2 триместр ОФО ОЗФО
Работа на практических занятиях 45 30
Защита реферата 5 10
Самостоятельная работа 20 20
Зачет 30 40
Всего за семестр 100 100

Накопительная система оценивания по 100-балльной шкале

Четырехбал-
льная
система

оценивания
экзамена

100-
балльна
я шкала

Буквенная шкала, соответствующая 100-
балльной шкале

Система
оценивани

я
зачета

Отлично 90–100 А – отлично – теоретическое содержание курса
освоено полностью, без пробелов;
необходимые практические навыки работы с
освоенным материалом сформированы; все
предусмотренные программой обучения
учебные задания выполнены, качество их
выполнения оценено числом баллов, близким к
максимальному

Хорошо 83–89 В – очень хорошо – теоретическое содержание



курса освоено полностью, без пробелов;
необходимые практические навыки работы с
освоенным материалом в основном
сформированы; все предусмотренные
программой обучения учебные задания
выполнены, качество выполнения
большинства из них оценено числом баллов,
близким к максимальному Зачтено

Хорошо 75–82 С – хорошо – теоретическое содержание курса
освоено полностью; некоторые практические
навыки работы с освоенным материалом
сформированы недостаточно; все
предусмотренные программой обучения
учебные задания выполнены, качество
выполнения ни одного из них не оценено
минимальным числом баллов, некоторые виды
заданий выполнены с ошибками

Удовлетво-
рительно

63–74 D – удовлетворительно – теоретическое
содержание дисциплины освоено частично, но
пробелы не носят существенного характера;
необходимые практические навыки работы
с освоенным материалом в основном
сформированы; большинство
предусмотренных программой обучения
учебных заданий выполнено, некоторые
из выполненных заданий, содержат ошибки

Удовлетво-
рительно

50–62 E – посредственно – теоретическое
содержание курса освоено частично;
некоторые практические навыки работы
не сформированы, многие предусмотренные
программой обучения учебные задания
не выполнены либо качество выполнения
некоторых из них оценено числом баллов,
близким к минимальному

Неудовлетво-
рительно

21–49 FX – неудовлетворительно – теоретическое
содержание курса освоено частично;
необходимые практические навыки работы
не сформированы; большинство
предусмотренных программой обучения
учебных заданий не выполнено либо качество
их выполнения оценено числом баллов,
близким к минимальному; при
дополнительной самостоятельной работе над
материалом курса возможно повышение
качества выполнения учебных заданий

Не зачтено

Неудовлетво-
рительно

0–20 F – неудовлетворительно – теоретическое
содержание курса не освоено; необходимые
практические навыки работы
не сформированы; все выполненные учебные
задания содержат грубые ошибки,
дополнительная самостоятельная работа над
материалом курса не приведет к какому-либо



значимому повышению качества выполнения
учебных заданий



2. КОНТРОЛЬНО-ОЦЕНОЧНЫЕ СРЕДСТВА

2.1.Оценочные средства текущего контроля (типовые)

Вопросы для устного опроса:
1. В чем суть аналитики?
2. В чем заключается сущность информационной работы?
3. Назовите основные принципы и функции аналитической

деятельности.
4. Дайте определение понятиям «анализ» и «синтез».
5. Определите понятие «система».
6. В чем суть системного анализа?
7. Назовите основные принципы системно анализа.
8. Перечислите формальные методы аналитического исследования.
9. Охарактеризуйте неформальные методы аналитического

исследования.
10. В чем суть моделирования как метода аналитического

исследования?
11. Каковы основные этапы информационно-аналитической работы?
12.В чем особенности поиска информации про проведении анализа

политической?
13. В чем особенность поиска информации в электронных СМИ?
14. Каковы правила работы в социальных сетях?
15. В чем отличие работы в электронных и печатных СМИ?
16. Какие источники необходимо использовать для поиска

собственника компании?
17. В чем особенность применения системы СПАРК?
18. Каковы правила работы при использовании баз данных Росреестра?
19. Каковы ограничения применения официальных выписок из

госорганов?
20. Какие источники необходимо использовать при написании

аналитической биографии?
21. Какова структура аналитической биографии?
22. В чем особенность учета деталей при написании аналитической

биографии?
23. Каков алгоритм составления аналитической биографии?
24. Какие источники необходимо использовать при написании

аналитического текста?
25. Какова структура аналитического еженедельника?
26. В чем особенность учета актуальной повестки дня при написании

периодического издания?
27. Каков алгоритм составления аналитического продукта?



Примерные темы эссе:
1.Понятие аналитической работы.
2. Предмет, формы аналитической работы.
3. Этапы и процесс АР.
4. Методы анализа документов при информационно-аналитической

работе.
5. Роль ИАР в обнаружении каналов несанкционированного

доступа к информации фирмы.
6. Форма и виды отчета о проделанной информационно-

аналитической работе.
7. Информация как инструмент власти и средство в

«информационной войне».
8. Секретность информации и ее использование в информационно-

аналитической работе.
9. Источники информации по отношению к существующему

общественному и государственному строю, по статусу и месту в
политической структуре общества.

Тестовые задания:
1. Какой информации соответствуют нижеуказанные действия

(оценочная, текущая или оперативная, тотальная, косвенная, конкретная).
Если информация:

а) дает общее обзорное представление об интересующей проблеме
и участниках, индивидах и организациях;
б) держит в курсе изменяющихся событий;
в) заполняет выявленные пробелы в данных или отвечает на
определенные вопросы;
г) подтверждает или опровергает некие предположения, будучи
стыкованной с последними только опосредованно;
д) растолковывает события и дает прогноз относительно их
развития в будущем; это оптимально обработанные данные.

2. Отметьте, пожалуйста, что понимается под «источником научной
информации»:

а) документ, содержащий какое-то сообщение;
б) библиотека;
в) информационный орган;
г) все вышеперечисленное.

3. Текст аналитической работы отличается от всякого другого,
прежде всего, своей логичностью в соответствие закона тождества, закона
противоречия, закона исключенного третьего и закона достаточного
основания. Соотнесите указанную ниже краткую суть к соответствующим
законам:

а) всякая истинная мысль имеет достаточное основание.



б) мысли в пределах одного рассуждения должен оставаться
неизменным, т. е. А есть А (А=А), где А ? мысль. В ходе сообщения все
понятия и суждения носили однозначный характер, исключающий
двусмысленность и неопределенность.

в) из двух противоречащих друг другу суждений одно из них ложно,
а другое истинно. Третьего не дано. Он выражается формулой: "А есть
либо В, либо не В".

г) если, например, предмет А имеет определенное свойство, то в
суждениях об этом предмете мы обязаны утверждать это свойство, а не
отрицать его и не приписывать данному предмету того, чего у него нет.

4. Замысел исследования определяет и его этапы. Обычно
исследование состоит их трех основных этапов. Укажите цифрами, в
какой этап входят следующие действия:

а) проверку гипотезы;
б) выбор методов и разработку методики исследования;
в) непосредственно исследование;
г) выбор проблемы и темы определение объекта и предмета, целей и

задач;
д) разработку гипотезы исследования;
е) формулирование предварительных выводов, их апробирование и

уточнение;
ж) обоснование заключительных выводов и практических

рекомендаций;
з) внедрения полученных результатов.

5. При планировании работы по аналитической обработке прессы
укажите порядок действий:

а) приступать к подбору источников информации;
б) выяснить информационные потребности потребителей

информации;
в) определиться с ее целью.

6. Позволяют ли материалы СМИ:
а) сопоставлять, уточнять и снабжать новыми подробностями

данные, полученные оперативным путем;
б) давать новые направления для текущей информационно-

поисковой работы. Ответьте отдельно да или нет.

7. Чем обусловлено появление на рынке в последние годы
информационно-аналитического бизнеса в качестве полноправного
сектора?

а) непониманием руководством среднего и крупного, прежде всего
финансового, бизнеса необходимости информационно аналитической
поддержки своих решений;



б) невозможностью решения проблем в данной области
собственными силами;

в) нехваткой квалифицированных кадров и опыта;
г) нерентабельностью самостоятельного выполнения работ;
д) крупными затратами на информацию и аналитические

исследования.

8. Что понимается под словом "аналитик"? Аналитик – это
а) индивид, в процессе обработки сообщения допускающий лишь

осознанную модификацию свою модельного мира, выступающего в
качестве отражения некоторого фрагмента реальности;

б) лицо, в чью профессиональную обязанность вменяется
выполнение анализа информации;

в) для аналитика новость, сообщение – это, прежде всего,
«катализатор», запускающий аналитические процессы, предшествующие
изменению модели мира потребителя новостей.

9. Что отличает новость и факт? Новость, поступающая к
потребителю – это:

а) сообщение, представленное в терминах естественного языка
неким источником;

б) специфический подбор терминов, образов, несущих
эмоциональную окраску, отпечаток личности источника, ее целей,
предпочтений;

в) некое субъективное отражение некоторого фрагмента реальности,
поступающее к потребителю (аналитику) в виде сообщения абстрактной
формы.

10. Информационное общество представляет собой:
а) общественные средства массовой информации;
б) нормальное состояние общества, скрепляемого

коммуникационными потоками;
в) общество, в котором продается и покупается исключительно

информация;
г) теоретический конструкт, не имеющий ничего общего с

реальностью.

11. Какой из следующих элементов является важным для понимания
структуры массовой коммуникации?

А) Типы коммуникационных каналов
Б) Социально-политическая роль СМИ
В) История развития региональной прессы
Г) Все перечисленное
Ответ: Г



12. Какие функции выполняют средства массовой информации в
контексте политической жизни региона?

А) Информационная
Б) Просветительская
В) Формирование общественного мнения
Г) Все перечисленное
Ответ: Г

13. Кто является основной целевой аудиторией новостных публикаций о
социально-политической ситуации региона?

А) Молодежь
Б) Политические лидеры
В) Широкая общественность
Г) Экономисты
Ответ: В

14. Какой из факторов важен при определении целевой аудитории
публикации в СМИ?

А) Возраст аудитории
Б) Пол аудитории
В) Уровень образования
Г) Все перечисленное
Ответ: Г

15. Какова основная цель публикаций в СМИ для правительственных
структур?

А) Снижение социальной напряженности
Б) Информирование о принимаемых политических решениях
В) Привлечение инвестиций
Г) Все перечисленное
Ответ: Б

16. Какие требования предъявляются к этическим нормам публикаций в
СМИ?

А) Объективность и честность
Б) Соблюдение прав личности
В) Неупередженность и беспристрастность
Г) Все перечисленное
Ответ: Г

17. Какое из утверждений о социальной функции СМИ верно?



А) СМИ формируют мнение, но не могут влиять на поведение
Б) СМИ влияют на восприятие социальной и политической реальности
В) СМИ не играют роли в социальных изменениях
Г) СМИ выполняют только развлекательную функцию
Ответ: Б

18. Что необходимо учитывать при планировании публикационной
активности в профессиональной сфере?

А) Актуальность темы
Б) Целевая аудитория
В) Каналы распространения информации
Г) Все перечисленное
Ответ: Г

19. Какой принцип является основой профессиональных требований к
публикациям в СМИ?

А) Личное мнение журналиста
Б) Субъективное освещение фактов
В) Объективность и проверка информации
Г) Нейтральность в подаче материалов
Ответ: В

20. Какую роль играют каналы распространения информации для
продвижения публикаций?

А) Они позволяют доносить информацию до целевой аудитории
Б) Они помогают скрыть непопулярные материалы
В) Они уменьшают влияние СМИ на общественное мнение
Г) Они не влияют на восприятие информации
Ответ: А

21. Какое из утверждений верно относительно структуры
информационно-аналитических материалов?

А) Структура всегда одинакова, независимо от темы
Б) Структура может варьироваться в зависимости от типа материала
В) В информационно-аналитических материалах всегда должны быть только
факты
Г) Структура не важна, главное — содержание
Ответ: Б

22. Какие социально-политические функции СМИ наиболее выражены в
условиях региональных конфликтов?



А) Формирование общественного мнения
Б) Психологическое воздействие на аудиторию
В) Привлечение международного внимания
Г) Все перечисленное
Ответ: Г

23. Какой из каналов является наиболее эффективным для
распространения аналитических материалов среди политиков?

А) Социальные сети
Б) Печатные издания
В) Радио и телевидение
Г) Профессиональные онлайн-платформы
Ответ: Г

24. Какую роль в процессе распространения аналитических материалов
играет целевая аудитория?

А) Они влияют на тематику материала
Б) Они определяют форму и стиль подачи информации
В) Они могут быть источниками информации для материала
Г) Все перечисленное
Ответ: Г

25. Что необходимо учитывать при подготовке публикаций в средствах
массовой информации для региона?

А) Социальные и культурные особенности аудитории
Б) Географические и экономические данные региона
В) Политическую ситуацию в регионе
Г) Все перечисленное
Ответ: Г

26. Какую роль играет профессиональная этика в подготовке
публикаций?

А) Этика не имеет значения при подготовке публикаций
Б) Она помогает соблюсти баланс между интересами аудитории и правами
личности
В) Этические нормы важны только в случае публикаций о частной жизни
Г) Этические нормы важны только для новостных материалов
Ответ: Б

27. Какое из утверждений о роли масс-медиа в формировании
общественного мнения в регионе верно?



А) Масс-медиа не оказывают значительного влияния на общественное
мнение
Б) Масс-медиа могут влиять на восприятие политических решений, особенно
в кризисных ситуациях
В) Масс-медиа используются исключительно для рекламы
Г) Влияние масс-медиа на общественное мнение минимально
Ответ: Б

28. Что из нижеперечисленного является важным при анализе влияния
публикаций в СМИ на общественное мнение?

А) Информационная достоверность материалов
Б) Частота публикаций
В) Участие в дискуссиях после публикации
Г) Все перечисленное
Ответ: Г

29. Какой из методов продвижения публикаций в профессиональной
сфере является наиболее эффективным?

А) Использование интернет-платформ и социальных сетей
Б) Прямой контакт с целевой аудиторией
В) Публикации в специализированных изданиях
Г) Все перечисленное
Ответ: Г

30. Что является основной задачей при подготовке информационно-
аналитических материалов для СМИ?

А) Развлечение аудитории
Б) Информирование аудитории о фактах и событиях региона
В) Влияние на политическое мнение аудитории
Г) Поддержка интересов бизнес-сегмента
Ответ: Б

1. Какие основные принципы лежат в основе представления результатов
профессиональной деятельности?

А) Устойчивость и независимость
Б) Объективность и точность
В) Привлекательность и креативность
Г) Поддержка интересов аудитории
Ответ: Б

2. Какой из вариантов является основным требованием к оформлению
публикаций по международным стандартам?



А) Указание источников информации
Б) Использование ярких иллюстраций
В) Привлечение экспертов для консультаций
Г) Применение сложных терминов
Ответ: А

3. Какое из утверждений отражает принцип этики при подготовке
публикаций?

А) Секретность информации
Б) Объективность и беспристрастность
В) Презентация только положительных результатов
Г) Пропаганда политических интересов
Ответ: Б

4. Какие факторы важно учитывать при оформлении аналитических
материалов?

А) Использование международных стандартов оформления
Б) Учет культурных и социальных особенностей аудитории
В) Привлечение большого количества графических элементов
Г) Все перечисленное
Ответ: Г

5. Какое требование к оформлению публикаций о регионе обязательно
при соответствии международным стандартам?

А) Применение шрифта размером не менее 12
Б) Указание всех использованных источников
В) Включение фотографий в каждую публикацию
Г) Использование цветов на усмотрение автора
Ответ: Б

6. Какую цель преследует соблюдение профессиональных стандартов в
публикациях?

А) Повышение читательской аудитории
Б) Соблюдение авторских прав
В) Обеспечение прозрачности и достоверности информации
Г) Привлечение финансовых средств
Ответ: В

7. Какую роль играет структура материала при подготовке
информационно-аналитического отчета?



А) Она позволяет организации следовать стандартам
Б) Структура не играет особого значения
В) Помогает четко и логично изложить информацию
Г) Структура используется только для научных публикаций
Ответ: В

8. Каковы основные требования к заголовку аналитического материала?

А) Он должен быть ярким и привлекать внимание
Б) Должен четко отражать суть материала
В) Он не имеет значения, если материал хороший
Г) Заголовок должен быть максимально креативным
Ответ: Б

9. Какие из принципов важны при представлении результатов работы на
международных платформах?

А) Многообразие форматов представления данных
Б) Прозрачность и независимость представленных данных
В) Излишняя сложность языка
Г) Все перечисленное
Ответ: Б

10. Какой стиль оформления является наиболее подходящим для
информационно-аналитических материалов?

А) Развлекательный
Б) Научный и строгий
В) Легкий и разговорный
Г) Яркий и креативный
Ответ: Б

11. Что из перечисленного важно для соблюдения этики при подготовке
информационно-аналитических материалов?

А) Конфиденциальность источников
Б) Указание всех использованных данных и ресурсов
В) Личное мнение автора
Г) Привлечение только положительных примеров
Ответ: Б

12. Какую информацию обязательно нужно включать в аналитический
материал по региону?

А) Только текущие события
Б) Важные статистические данные и факты



В) Прогнозы на будущее
Г) Личные впечатления автора
Ответ: Б

13. Какому из требований международных стандартов соответствует
оформление текстовых материалов?

А) Шрифт должен быть размером 14
Б) Все данные должны быть подтверждены ссылками на авторитетные
источники
В) Материал должен быть интересным и с юмором
Г) Необходимость использования диаграмм и графиков
Ответ: Б

14. Что важно учитывать при выборе целевой аудитории для
аналитических материалов?

А) Социальный статус и образование
Б) Пол и возраст
В) Интересы и потребности аудитории
Г) Все перечисленное
Ответ: Г

15. Какие профессиональные требования предъявляются к автору
аналитического материала?

А) Умение привлекать внимание через яркие образы
Б) Способность выражать идеи четко и без искажения фактов
В) Умение скрывать негативную информацию
Г) Применение нестандартных форматов изложения
Ответ: Б

16. Какой стиль изложения наиболее эффективен для представления
результатов исследования в СМИ?

А) Формальный и информационный
Б) Легкий и развлекательный
В) Эмоциональный и рекламный
Г) Образный и литературный
Ответ: А

17. Какой аспект необходимо учитывать при подготовке аналитических
материалов для разных культурных и социокультурных групп?

А) Языковые особенности
Б) Исторический контекст



В) Учет культурных и моральных норм
Г) Все перечисленное
Ответ: Г

18. Какое из утверждений наиболее верно относительно роли графиков и
диаграмм в информационно-аналитических материалах?

А) Графики не обязательны, их можно заменить текстом
Б) Графики и диаграммы способствуют лучшему восприятию информации
В) Графики нужны только для научных публикаций
Г) Графики должны быть максимально сложными для демонстрации
точности данных
Ответ: Б

19. Какова цель подготовки презентаций по результатам
профессиональной деятельности?

А) Оповещение широких масс
Б) Продажа идей и информации
В) Визуальное представление данных для специалистов
Г) Развлечение аудитории
Ответ: В

20. Что из нижеперечисленного является неэтичным в контексте
подготовки и представления информационно-аналитических
материалов?

А) Избыточная личная интерпретация данных
Б) Скрытие ключевых фактов и данных
В) Четкое обозначение источников информации
Г) Применение нейтрального языка
Ответ: Б

21. Какой формат подачи материала предпочтительнее для
международной аудитории?

А) Формальные и научные статьи
Б) Развлекательные статьи с элементами креативности
В) Гибридные материалы с элементами новостей и аналитики
Г) Легкие беседы без фактической поддержки
Ответ: А

22. Какую роль играет проверка источников при подготовке
материалов?



А) Проверка источников не так важна, если материал хороший
Б) Это важно для обеспечения достоверности и надежности информации
В) Проверка источников требуется только в научных публикациях
Г) Проверка источников нужна только в новостных материалах
Ответ: Б

23. Что включает в себя оценка результативности публикации в
средствах массовой информации?

А) Количество подписчиков
Б) Обсуждение в социальных сетях
В) Реальные изменения в общественном мнении и политике
Г) Все перечисленное
Ответ: В

24. Какое требование к стилю подачи информации важно для
соблюдения этических стандартов?

А) Использование терминов, понятных всем читателям
Б) Указание на все возможные альтернативные точки зрения
В) Игнорирование неопределенности в данных
Г) Применение только положительных примеров
Ответ: Б

25. Каковы обязательные элементы в составлении аналитического
отчета?

А) Прогнозы и рекомендации
Б) Детализированное описание персональных наблюдений автора
В) Ссылки на авторитетные источники и методы исследования
Г) Презентация материала в виде слайдов
Ответ: В

26. В чем заключается профессионализм при подготовке публикаций в
средствах массовой информации?

А) Способность привлекать внимание за счет сенсационности
Б) Умение представить информацию максимально объективно и
сбалансировано
В) Использование новаторских идей и нестандартных подходов
Г) Обширные и подробные графические иллюстрации
Ответ: Б

27. Какой формат наиболее эффективен для представления
аналитических материалов в научной среде?



А) Презентация в PowerPoint
Б) Строгий текст с ссылками на исследования
В) Видео-презентация с фактами
Г) Визуальные материалы в стиле инфографики
Ответ: Б

28. Какую роль играет критический анализ при подготовке
аналитических материалов?

А) Он помогает выявить возможные слабые места в материалах
Б) Критический анализ не обязателен, если материал краткий
В) Он не нужен, если используется только проверенная информация
Г) Он помогает внести в материалы больше креативных идей
Ответ: А

29. Какие требования предъявляются к оформлению цифровых
публикаций?

А) Короткие тексты и яркие изображения
Б) Правильное оформление с учетом специфики платформы
В) Меньше текста и больше видео
Г) Использование только простых и коротких предложений
Ответ: Б

30. Какую роль играет персональная ответственность автора при
подготовке аналитических материалов?

А) Ответственность не имеет значения, если материал опубликован
Б) Автор должен нести ответственность за достоверность и этическую
сторону материала
В) Ответственность несет только редакция
Г) Ответственность важна только для научных исследований
Ответ: Б

Практические задания:

Практическое задание №1. Тема: «Разработка текущих отчетно-
информационных документов».

Основные вопросы
1. Определение темы и подбор материала для информационной

справки.
2. Написание информационной справки.
2. Доклад информационной справки в роли сотрудника

информационно-аналитического органа.



Практическое задание №2. Тема: «Изложение специальной
информации»

Основные вопросы
1. Изложение специальной информации методом перевернутой

пирамиды.
2. Изложение специальной информации методом внутреннего

содержания.
Рассмотреть возможности поиска правовой информации в справочно-

правовых системах. Использовать возможности официальных сайтов
государственных структур для поиска и проверки деловой информации.

Практическое задание №3. Тема: «Обработка специальной
информации методом Байеса».

Основные вопросы
1) Прогнозирование направления развития общественно-

политических процессов методом Байеса.
2) Доклад перспектив развитии общественно-политических событий в

роли сотрудника информационно-аналитического органа.

Практическое задание №4. Тема: «Обработка специальной
информации экспертным методом»

Основные вопросы
1. Формирование опросных листов по теме исследования.
2. Определение численных значений вероятности наступления

событий по их информационным признакам экспертным методом.

Практическое задание №5. Тема: «Решение информационно-
логических задач методом «мозгового штурма»».

Основные вопросы
1.Принятие информационного решения по информационно-

логическим задачам методом “мозгового штурма”.
2. Оформление информационной телеграммы по результатам решения

информационно-логических задач.

Практическое задание №6. Тема: «Разработка информационной
(идентификационной) модели общественно-политического события».

Основные вопросы
1) Построение информационной (идентификационной) модели

общественно-политического события.
2) Доклад характеристики общественно-политического процесса в

роли сотрудника информационно-аналитического органа.
Выполнить задание преподавателя по созданию документа в

текстовом процессоре. Создать презентацию с помощью программы
подготовки и просмотра презентаций, предусмотреть возможность
обновления данных.



Практическое задание №7. Тема: «Разработка информационных
(идентификационных) признаков»

Основные вопросы
1) Разработка перечня информационных (идентификационных)

признаков общественно-политического события.
2) Формирование априорного словаря информационных

(идентификационных) признаков общественно-политического события.
Охарактеризовать основные признаки информационного общества.

Привести примеры использования информационных технологий в
управленческой деятельности. Объяснить концепции информационного
общества и интернета вещей.

Практическое задание №8. Разведывательный цикл обработки
информации. Конкурентная разведка на предприятии. Просмотр
видеоматериалов «Конкурентная разведка в Интернете.

Основные вопросы:
Официальные документы как источники для службы безопасности в

информационно-аналитической работе.
Информационно-аналитическая деятельность в системе безопасности.

Задачи аналитиков служб безопасности.
Открытые источники информации.
Статьи закона о соблюдении легализации доступа к информации.

Сканеры поиска информации.
Легальные способы поиска открытой информации.

Примерный перечень тем рефератов
1. Общее понятие информации, ее свойства и классификация.
2. Классификация информации в ИАР
3. Свойства информации в ИАР и их характеристики.
4. Трактовка понятия социальная информация в ИАР.
5. Объекты и субъекты социальной информации.
6. Основные функции социальной информации.
7. Дезинформация и ее виды.
8. Дезинформация в СМИ.
9. Основные приемы, используемые дезинформаторами в СМИ, для

повышения
10. эффективности восприятия ложных сообщений.
11. Общие требования, предъявляемые к информации при ее изучении

и отборе в интересах ИАР.
12. Общие требования, предъявляемые к информации в

информационно-справочных материалах.

2.2 Оценочные средства для промежуточной аттестации (зачет)



1. Понятие и сущность информационно-аналитической деятельности.
2. Понятийный аппарат информационно-аналитической работы.
3. Принципы информационно-аналитической деятельности.
4. Методология информационно-аналитической деятельности.
5. Общенаучные методы познания.
6. Диалектический метод познания.
7. Философские основания информационно-аналитической деятельности.
8. Естественно-научные и гуманитарные концепции как основание

информационно-аналитической деятельности.
9. Кибернетика в информационно-аналитической деятельности.
10. Синергетика в информационно-аналитической деятельности.
11. Семиотика в информационно-аналитической деятельности
12. Герменевтика в информационно-аналитической деятельности.
13. Диалектико-материалистический анализ в информационно-

аналитической деятельности.
14. Понятие методики и метода информационно-аналитической

деятельности. Классификации методов информационно-аналитической
деятельности.

15. Характеристика неформальных методов аналитического исследования.
16. Моделирование как метод аналитического исследования.
17. Системный анализ в информационно-аналитической деятельности.

Принципы системного анализа.
18. Алгоритм системного анализа.
19. Методы изучения документальных источников.
20. Принципы и методы оценки и анализа информации
21. Какие требования предъявляются к аналитическим документам?
22. Перечислите виды аналитических документов.
23. Приведите пример структуры аналитического документа.
24. Дайте определение понятия «информационное общество». В чем

принципиальное отличие этого периода в развитии общества от
предшествующих ему?

25. Дайте определение информационной политики. Считаете ли вы это
определение универсальным?

26. Место и роль информационно-аналитической работы в деятельности
государственных внешнеполитических органов и других организаций.

27. Общее понятие информации, ее свойства и классификация.
28. Классификация информации в ИАР.
29. Свойства информации в ИАР и их характеристики.
30. Трактовка понятия социальная информация в ИАР.
31. Объекты и субъекты социальной информации.
32. Основные функции социальной информации.
33. Дезинформация и ее виды.
34. Дезинформация в СМИ.
35. Основные приемы, используемые дезинформаторами в СМИ, для

повышения эффективности восприятия ложных сообщений.



36. Общие требования, предъявляемые к информации при ее изучении и
отборе в интересах ИАР.

37. Общие требования, предъявляемые к информации в информационно-
справочных материалах.

38. Источники информации и их виды.
39. Методика получения информации и работы с источниками в ИАР.
40. Понятие «СМИ». Система и функции современных СМИ.
41. Характеристика периодической печати как составного элемента системы

СМИ
42. Характеристика радио и телевидения как составных элементов системы

СМИ.
43. Общая характеристика прессы страны изучаемого языка.
44. Общая характеристика электронных СМИ страны изучаемого языка.
45. Сущность, содержание и предназначение информационно-справочных

материалов (ИСМ).
46. Реферативные материалы в ИАР, их виды и характеристика
47. Сущность, содержание и предназначение справки-характеристики

зарубежных государств.
48. Сущность, содержание и предназначение обзора событий в ИАР.
49. Сущность, предназначение и содержание справки-персоналии на

политических и общественных деятелей в ИАР.
50. Классификация, виды и общая характеристика информационно-

справочных материалов (ИСМ) в ИАР.
51. Методика подготовки информационно-справочных материалов (ИСМ) в

ИАР.
52. Методика подготовки информационных сводок в ИАР.
53. Методика подготовки обзоров событий в ИАР.
54. Методика подготовки справки-персоналии на политических и

общественных деятелей.
55. Методика подготовки справки-характеристики зарубежных государств.
56. Справочные материалы в ИАР, их виды и общая характеристика.
57. Аналитические материалы в ИАР, их виды и краткая характер
58. Методика подготовки аналитических материалов в ИАР.
59. Информационно-аналитическое обеспечение деятельности органов

власти.
60. Основные требования к работе информационно-аналитических

подразделений органов управления региона.
61. Информационно-аналитическая система поддержки принятия решений

руководителем субъекта Российской Федерации.
62. Основы построения систем информационно-аналитического

обеспечения управления регионом.
63. Нормативно-правовое обеспечение работ по подготовке

информационно-аналитических материалов.
64. Виды информационно-аналитических материалов и требования к их

составу и содержанию.



65. Методология анализа информации при подготовке информационно-
аналитических материалов.

66. Применение методов анализа информации и моделирования процессов
жизнедеятельности.

67. Подготовка, оформление и подача информационно-аналитических
материалов руководству региона.

68. Интерпретация результатов системного анализа исследуемой проблемы,
формирование выводов и выработка предложений по возможным
вариантам управленческих решений.

69. Система принятия решений в органах управления и основные проблемы
создания комплексных систем.

70. Информационно-аналитическое обеспечение деятельности органов
власти.

71. Основные принципы подготовки информационно-аналитических
материалов.

72. Особенности сбора, обработки и интерпретации региональных данных.
73. Основные форматы информационно-аналитических материалов.
74. Структура аналитического отчета о регионе.
75. Разница между стратегическим и оперативным аналитическим отчетом.
76. Оформление аналитических материалов в соответствии с

международными стандартами.
77. Международные и государственные стандарты подготовки

аналитических отчетов.
78. Роль визуализации данных в аналитических материалах.
79. Виды инфографики для представления региональных данных.
80. Основные требования к научным публикациям по региональной

аналитике.
81. Этические принципы подготовки аналитических материалов.
82. Учет авторских прав при использовании внешних данных.
83. Ключевые стандарты цитирования при подготовке аналитических

материалов.
84. Источники данных для подготовки аналитики по региону.
85. Проверка достоверности данных в информационно-аналитическом

материале.
86. Роль экспертного мнения в подготовке аналитических отчетов.
87. Формулирование выводов и рекомендаций в аналитическом материале.
88. Часто встречающиеся ошибки при подготовке аналитических

материалов.
89. Требования к структуре аналитической статьи.
90. Основные принципы сравнительного анализа региональных данных.
91. Анализ социокультурных аспектов при подготовке региональных

отчетов.
92. Учет политических факторов при подготовке аналитики по региону.
93. Правовые нормы, регулирующие сбор и обработку данных о регионе.



94. Подготовка аналитического доклада для органов государственной
власти.

95. Инструменты для автоматизации сбора и анализа данных о регионе.
96. Подготовка аналитического отчета о социально-экономическом

развитии региона.
97. Методы анализа политической ситуации в регионе.
98. Составление SWOT-анализа региона.
99. Подготовка презентации на основе аналитического отчета.
100. Подготовка аналитической записки для бизнеса или государственных

структур.
101. Принципы написания пресс-релизов для аналитических публикаций.
102. Оформление регионального доклада в соответствии с международными

стандартами.
103. Эффективные методы визуализации данных в региональной аналитике.
104. Использование геоинформационных систем (ГИС) в региональных

исследованиях.
105. Интерпретация статистических данных для подготовки аналитического

отчета.
106. Подготовка доклада на международной конференции по региональному

развитию.
107. Методы прогнозирования в аналитике региональных процессов.
108. Учет социальных и этнических факторов при анализе региона.
109. Ключевые показатели для оценки инвестиционной привлекательности

региона.
110. Подготовка экспертного заключения по региональной проблематике.
111. Как организовать сбор данных для подготовки информационно-

аналитического материала?
112. Методы анализа при оценке демографической ситуации региона.
113. Учет экономических показателей при анализе развития региона.
114. Как подготовить сравнительный анализ регионов в рамках одной

страны?
115. Принципы создания базы данных о регионе.
116. Структура аналитического исследования регионального конфликта.
117. Использование методов контент-анализа при подготовке материалов о

регионе.
118. Учет межрегиональных связей при анализе региональной политики.
119. Подготовка презентации аналитического доклада для широкой

аудитории.
120. Адаптация аналитических материалов для разных целевых аудиторий.
121. Выстраивание стратегии информационного сопровождения

регионального проекта.
122. Формирование стратегии продвижения аналитических материалов.
123. Разработка медиаплана для представления аналитических материалов.
124. Адаптация сложных аналитических данных для широкой аудитории.
125. Принципы эффективной коммуникации при представлении аналитики.



126. Применение технологий сторителлинга в региональной аналитике.
127. Анализ медиапространства для подготовки информационно-

аналитических материалов.
128. Организация публичного выступления с презентацией аналитического

отчета.
129. Методы оценки эффективности представления аналитических данных.
130. Использование цифровых платформ для распространения аналитических

материалов.
131. Взаимодействие с экспертами и специалистами при подготовке

аналитики.
132. Подготовка стратегического доклада для международных организаций.
133. Разработка рекомендаций на основе аналитических исследований.
134. Организация работы аналитической группы по подготовке

регионального отчета.
135. Технологии анализа общественного мнения о регионе.
136. Проведение опросов и интервью в рамках подготовки информационно-

аналитического материала.
137. Ключевые требования к мультимедийному представлению

аналитических данных.
138. Методы вовлечения аудитории при презентации аналитики.
139. Учет цифровых трендов в разработке аналитических материалов.
140. Инновационные технологии в подготовке аналитических отчетов.


